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UvoD

Medijiigraju vaznu uloguuzivotu svakog pojedincaidrustva. Onine samo dainformisu, ve¢ imaju ciljda uticu na
oblikovanje javnog misljenja, zabavljaju i sl. Imaju mo¢ da izgrade nove realnosti kroz svoj nacin prikazivanja
dogadajairazliCitihtema, atakode predstavljaju vazan pokazatelj stepena demokratije ujednojzemlji.
Tehnoloski razvoj je takode uticao na oblast medija. Internet je zauvijek promijenio novinarstvo i medije. Novi
mediji i druStvene mreZe stvaraju novu stvarnost i promijenili su nacin na koji publika pristupa informacijama.
Zbog karakteristika i prednosti koje nude, novi mediji i drustvene mreze su preuzele primat u odnosu na
klasi¢ne(tradicionalne) medije. Mladi, kao generatori promjena najvise koriste nove informacione tehnologije i
nove medije. Kao rezultat svega navedenog, promijenio se odnos medija prema publici, odnosno odnos izmedu
davaocai primaoca informacija. Potonji viSe nije samo pasivan primalac koji ¢eka Sta mu mediji nude, ve¢ ima
mogucnost komentarisanjaistvaranjainformacija. Svako, ko ima pametnitelefon posjeduje sopstveni medij.
Danas, zivimo u medijskom svijetu gdje komuniciraju slike. Nac¢in na koji mi dozivljavamo svijet u velikoj mjeri
zavisi od nacina nakojinam mediji predstavljaju svijet. S obzirom na to da mediji ne odrazavaju uvijekistinu, vec¢
koriste razliCite tehnike medijske manipulacije koje je mogu izobli€iti, vazno je kako koristimo medije i
konzumiramo medijske proizvode. Ukratko, od publike se o¢ekuje kriticki pristup - da bude sumnji¢ava i da ne
prihvata sve Sto joj mediji nude. Djeca i mladi su najugrozZenija grupa u ovom procesu javne komunikacije. Kroz
medijsko obrazovanje oni u¢e da budu svjesni mogu¢e manipulacije i da kritikuju informacije koje im se
pruzaju, razvijaju¢isposobnost daprocjenjujuizvore informacijaidabiraju one koji su pouzdaniivaznizanjih.
Osnazivanje mladih u medijskom obrazovanju i kritickom misljenju pomaze u formiranju obrazovanog i
svjesnog narastaja sposobnog da doprinese digitalnom drustvu i da pozitivno uti¢e na njegov razvoj. Kroz ovo
osnazivanje, mladi su u stanju da iskoriste alate i izvore informacija kako bi postigli svoje ciljeve, promijenili
stvarnostidoprinijeli stvaranjuinformisanijegdrustva.

Sve to je podstaklo NVO ,Novi horizont” da pokrene realizaciju projekta "Osnazivanje mladih za medijsko
obrazovanjeikriticko misljenje", uz podrsku Ambasade Sjedinjenih Americkih Drzava u Podgorici.



CILJ PROJEKTA:

Projekat je bio usmjeren na angazovanje 30 mladih srednjoskolaca iz Ulcinja i Tuzi u neformalnom obrazovhom
programu medijskog obrazovanja. Glavni cilj projekta je osnazZivanje mladih u kriticGkom éitanju i pisanju,
razumijevanju raznolikosti medija, tumaéenju slika, kao i razvijanju istrazivackih i medijsko-analitickih vjestina.
Takode, mladi su sticaliiunapriedivali komunikacijske i debatne vjestine, prepoznavali dezinformacijeilazne vijestiu
medijimaijavnoj komunikaciji, te su sprovodenjeminformativnih kampanja doprinosilizajednici.

Kroz edukativne sesije sa pedagozima novinarstva i komunikacija, kao i sa profesionalnim novinarima, miladi su
upoznati sa osnovnim principima i konceptima novinarstva, kao sto su medijska sloboda i nezavisnost, cenzura,
medijska deontologija, medijska etika, funkcije i vrste medija, osnovni Zanrovi novinarstva, opasnosti od
dezinformacijailaznih vijesti, te izazovi suo¢avanja saistinomu doba prekomjerne informisanosti.

Projekat je pruzio mladima moguénost da razviju svoje analiticke sposobnosti, kriticko razmisljanje i medijsku
pismenost, te da postanu aktivni i informisani gradani. Kroz praktiéne aktivnosti, radionice i diskusije, stvoreno je
stimulativno okruzenje koje je podsticalo njihovu kreativnost i angazovanje. Takode, projekat je promovisao vaznost
medijskog obrazovanja kao sredstva za podizanje svijesti o ulozi medija u drustvu i razvijanje sposobnosti za
tumacenjeikriticko vrednovanje informacija.

Ovaj projekat je pruzio mladima znacajne alate i vjestine potrebne za aktivno u¢esée u medijskom prostoru, te ih je
osnazio da postanu odgovorni potrosaéi informacija i aktivni u€esnici u javnoj debati. S obzirom da informisanje na
maternjem jeziku predstavlja jedno od osnovnih prava manjina, pored prava na obrazovanje na maternjem jeziku,
ocuvanje i razvoj kulture i pravo na zvaniénu upotrebu jezika i pisma, program (projekat) je usmjeren na medije na
albanskom jeziku u Crnoj Gori i njihovu ulogu. Kao $to je poznato, informisanje na albanskom jeziku u Crnoj Gori se
odvija putem nekoliko modela: preko posebnih programa u okviru nacionalne javne sluzbe ili lokalnih javnih sluzbi,
dvojeziénih medija(naalbanskomicrnogorskomjeziku)i medijakoji se posveéuju samo albanskom misljenju.
Program je takode obuhvatio i prakti¢ne aktivnosti na terenu, gdje su mladi sami sproveli intervjue, javne dogadaje i
sliéno. Znaéajan dio ovog projekta je i anketa sprovedena medu mladima.

METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Kako bismo dobili ta€niju sliku o na¢inu i stepenu kori§¢enja medija i novih informacionih tehnologija, sprovedeno je
istrazivanje medu mladima albanske nacionalnosti u Ulcinju i Tuzima. Odabran je javhomnjenski upitnik kao klasi¢an
oblik istrazivanja. Upitnik su sproveli sami mladi u¢esnici obuke, koji su prethodno bili obu¢eni za proces anketiranja,
uceci o metodologijama i instrumentima koji se koriste u istrazivanju javhog mnjenja, tehnikama prikupljanja
podatakanaterenu, tehnikamaifazamaintervjuisanja, itd.

Za potrebe istrazivanja o izlaganju medijima i novim informacionim tehnologijama medu mladima albanske
nacionalnostiu Crnoj Gori, sastavljen je upitnik koji se sastoji od 15 pitanja rasporedenihu nekoliko sekcija. Ova pitanja
su pazljivo osmisljena kako bi se saznalo vi$e o izvorima informacija mladih, na¢inu i obimu njihovog kori§éenja medija,
kao i njihovoj potrebi za medijskim obrazovanjem. U istrazivanju je obuhvac¢en uzorak od 200 mladih (iz Ulcinjai Tuzi) u
dobi od 15 do 25 godina. Veliki obim uzorka pruZa opseznu bazu podataka za analizu i procjenu trendova kao i
percepcije mladihuvezis medijimainoviminformacionim tehnologijama.

Ovo istrazivanje je vazno zbog nedostatka dovoljno podataka o ovoj specifi€énoj grupi stanovnistva i njihovom
koriséenju medija. Rezultati istraZivanja ¢e pruziti jasniju sliku o na¢inu na koji mladi albanske nacionalnosti u Crnoj
Gori koriste medije i nove informacione tehnologije, kao i pomoéi u formulisanju buduéih strategija za promociju
medijskog obrazovanjaizadovoljavanje njihovih specifiénih potrebau ovoj oblasti.
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Informisete se o posljednjim vijestima uglavnom putem:

Danas su tehnoloS$ke promjene rezultirale porastom izvora javnog

informisanja. Mladi, koji su skloni prihva¢anju novina, sve vise se okrecu

novim medijima. Ova tendencija udaljavanja od tradicionalnih medija
7% 13% primjecuje se i medumladima albanske nacionalnosti u Crnoj Gori. Podaci
ukazuju da su drustvene mreze glavni izvori informacija za mlade, ¢ineci
€ak 55% ukupnog obima informacija koje primaju. Ovaj faktor naglasava
vaznost moderne tehnologije i njenog uticaja i nacin na koji mladi ostaju
informisani.
S druge strane, 21% anketiranih mladih informise se putem tradicionalnih
medija. To ukljuéuje medije kao $to su televizija, novine i radio. lako je

Porodica Prijatelj
Prijateljica

uticaj tradicionalnih medija manji u odnosu na drustvene mreze, jo$ uvijek
postoji znacajan broj mladih koji se oslanjaju na njih za dobijanje
4% 21% informacija. Takode, 13% anketiranih mladih izjaSnjavaju se da se

informisSu putem svog drustva. To pokazuje da bliske drustvene veze imaju
vaznu ulogu u razmjeni informacija i diskusiji o aktuelnostima. Porodica
ima uticaj na informisanje 7% mladih. Clanovi porodice pruzaju pouzdan
izvor informacija i pomazu u formiranju njihovih percepcija o
aktuelnostima. Skola takode ima uticaj u ovom procesu, informisuéi 4%
anketiranih mladih. To ukljuéuje lekcije, diskusije u u€ionicii informativne
izvore koje pruza obrazovnainstitucija.
Na kraju, vjerske institucije su izvor informacija za 2% mladih. To pokazuje
da za neke osobe vjersko uvjerenje igra vaznu ulogu u dobijanju aktuelnih
Drustvene Drugo informacija. Svi podaci ukazuju da drustvene mreze jasno dominiraju kao
mrese glavni izvor informacija za mlade, dok tradicionalni mediji, drustvo,
porodica, Skola i vjerske institucije imaju razli¢it uticaj u formiranju
njihovih percepcija o aktuelnostima.

Skola Mediji

2%

Koliko vremena dnevno provodite konzumirajué¢i medije/socijalne mreze?

S - - -
7% 31% 33% ' 18% 1N%

0 2sata 2 4 sata 4 6sata 6 8sata vise od 8 sati

Podaci jasno pokazuju da znaéajan broj mladih koji su anketirani, ta¢nije 29% njih, ispoljava izrazenu zavisnost od
koris§éenja medija i drustvenih mreza. To uklju¢uje one koji dnevno provode viSe od 6 sati koriste¢i ove platforme.
Konkretno, 18% mladih provodi izmedu 6 i 8 sati dnevno konzumiraju¢i medije ili aktivno u¢estvujuci na drustvenim
mrezama, dok 11% njih provodi vise od 8 sati dnevno u istim aktivnostima. Nasuprot tome, 33% mladih provodi
izmedu 4 i 6 sati dnevno koriste¢i medije i socijalne mreze, $to takode predstavlja visok procenat vremena koje se
trosinaove aktivnosti. Opste, 38% mladih provodi do 4 sata dnevno angazujuéi se s medijimai drustvenim mrezama.
U ovojgrupi, 31% provodiizmedu?2i4 satadnevno, dok 7% provodi od 0 do 2 satadnevno na ovim platformama.

Ovi podaci ukazuju na jasnu tendenciju mladih da provode relativho dug vremenski period konzumiraju¢i medije i
ukljuéujuéiseudrustvene mreze.
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Za $ta najcesce koristi§ medije?

Tri osnovne funkcije medija su informisanje, obrazovanje
izabava. S obzirom na zahtjeve publike, danas previadava
zabava u medijima. Cak su se razvile konvergentne forme
medijskih proizvoda poput infotainmenta, gdje se ¢ak i
informacije prenose nazabavannacin.

Kada posmatramo njihovu dob, primjecuje se da vec¢ina
ispitanika, taénije 45,5%, koristi medije u svrhe zabave.
Znacajan dio, odnosno 43%, koristi medije radi
informisanja o aktuelnim pitanjima i svojim interesima.
Ohrabrujuce je vidjeti da veliki broj mladih ima svjesnu
namjeru da budu informisani i azurirani. Medutim,
zabrinjavajuca je ¢injenica da samo 11,5% koristi medije u
obrazovne svrhe, $to ukazuje da je kori§¢enje medija u tu
svrhu i dalje nisko medu ovom grupom ispitanika. Ovi
podaci mogu podstaknuti razmisljanje o tome kako mladi
mogu iskoristiti ove izvore da prosire svoje znanje i
vjestine naproduktivan naéin.

Iz kojeg izvora se najvise informiSes?

Primjetno je udaljavanje mladih od tradicionalnih medija,
sto se jasno vidi iz odgovora na pitanje "Iz kojeg izvora
najvise dobijas informacije?". Drustvene mreze i dalje su
glavni izvor informacija za veéinu mladih ispitanika. Cak
69% miladih je izjavilo da se oslanja na druStvene mreze
za dobijanje informacija. To ukazuje na snazan uticaj
drustvenih mreza, na koji na¢in mladi konzumirajui dijele
informacije.

Pored drustvenih mreza, odredeni procenat, tacnije
15,5%, je spomenuo portale kao preferirani izvor
informacija. Ovo ukazuje da su online platforme, bilo da
su vijesti ili specijalizovani portali, uspjele zna¢ajno
uticatina nac¢in nakoji mladi dolaze do informacija.
Sdruge strane, mladi suizjavili da sve manje koriste radio
i televiziju za informisanje. Samo 13,5% mladih se
informiSe putem ovih tradicionalnih medija, $to ukazuje
nasmanjenintereszanjih.

Na kraju, samo 2% mladih je navelo Stampane medije kao
izvor informacija. Ovo pokazuje da su tradicionalni mediji
znacajno izgubili konkurenciju u odnosu na nove medije i
imaju ograni¢en uticajnamlade ljude.

Zabavljati se

Za obrazovanje (u¢enje)

Za informisanje

Drugo (napisite za sta)

2%

45.5%

-~
13.5%

1nN.5%

43%

0%

Stampani mediji Elektronski mediji

(novine, ¢asopisi itd.)

~
15.5%

Portali
0%

Drugo

(radio, televizija)

69%

Drustvene
mreze
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Glavni izvor informacija za tebe je:
Mediji na albanskom jeziku, uklju¢ujuci lokalne medije u

Crnoj Gori i nacionalne albanske medije, nisu primarni

izvor informacija za mlade albanske nacionalnosti u

Lokalni mediji na albanskom jeziku Ulcinju i Tuzima. Samo 20% anketiranih mladih izjavilo je
e 20% da se informiSu uglavhom putem lokalnih medija na
albanskom jeziku u CrnojGori. Ako tome dodamo i 15% koji
su izjavili da se informisu uglavhom putem nacionalnih
albanskih medija, dolazimo do zaklju¢ka da ukupno 35%
anketiranih mladih ima primarni izvor informacija u

Crnogorski mediji
albanskim medijima.

(] 23%

Prema dobijenim rezultatima, 23% anketiranih mladih
izjavilo je da se informisu uglavhom putem crnogorskih
medija, u poredenju sa 20% koji dobijaju informacije
putem medija na albanskom jeziku u Crnoj Gori. Ovo se
L L 15% moze shvatiti kao kriza identiteta(jezickoginacionalnog)
albanskog stanovnistva u Crnoj Gori, arezultat je nekoliko
faktora, medu kojima mozemo spomenuti nepostojanje
snaznih medija na albanskom jeziku u Crnoj Gori,
Medunarodni (globalni) mediji nedostatak privlaénog medijskog sadrzaja za mlade na
I O 42% albanskom jeziku itd. Iznenadujucirezultat je da ¢ak 42%
anketiranih mladih izjavljuje da se informiSu uglavhom

putemmedunarodnih(globalnih) medija.

Nacionalni albanski mediji

Koliko vremena dnevno provodite konzumiraju¢i medije/socijalne mreze?

Drugo

Twitter

U fokusu preferencija mladih za drustvene mreze, medu najomiljenijima je Instagram. Vise od polovine ili preko 50%
ispitanika mlade populacije koristi Instagram za informisanje. To pokazuje da je ova vizuelna platforma veoma
popularnaiuspjelaje da stvoriSiroku bazu korisnika medumladima.

Nakon Instagrama, jo$ jedna drustvena mreza koja je brzo stekla popularnost je TikTok. 23% ispitanika mlade
populacije koristi TikTok za informisanje. TikTok je platforma koja pruza kratke video klipove i uspjela je da postane
veomaomiljenamedumladimazbog svoje zabavneikreativne sadrzine.

Medutim, Facebook, nekada najpopularnija drustvena mreza, danas je doZivjela primjetan pad upotrebe medu
mladima. Samo 13,5% ispitanika mlade populacije koristi Facebook za informisanje, $to je relativno niska cifra u
poredenjusadrugim drustvenim mrezama. To pokazuje da Facebook viSe nije "in"medumladima.

Pored Instagrama, TikToka i Facebooka, mladi koriste i druge drustvene platforme za informisanje. Twitter koristi
9% ispitanika mlade populacije, Telegram 1%, dok su neke druge mreze poput Snapchat-ai YouTube-a pomenute od
strane 3% ispitanika.

Ovatendencijakori$éenja drustvenih mreza pokazuje da vizuelne platforme i one koje pruzaju kratki i zabavni sadrzaj
sti¢u veliku popularnost medumladima.
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Koliko si informisan o najvaznijim dogadajima u zemlji i svijetu?

Opste mladi nisu dovoljno informisani o najvaznijim dogadajima
u zemlji i svijetu. Naravno, to zavisi od njihovih interesa. Kao
grupa s razli¢itim interesima, njihovi prioriteti su razli¢iti. Tako,
gotovo jedna tre¢ina anketiranih mladih izjavljuje da su dobro
informisani, dok 56% njih kaZe da su djelomi¢no informisani. To  pgpro sam informisan/a. Djelimiéno sam informisan/a.
moze ukazivati na to da su oni prosjeéno informisani i da imaju

djelomi€éno znanje o najvaznijim dogadajimauzemljiisvijetu. '

32% 56%

S druge strane, 11% anketirane mladezi izrazava da nisu dobro
informisani. Ova grupa moze imati nedostatak interesa za 1%
aktuelnadogadanjailine pridaje veliku paznjuinformacijama.
Vrlo mali postotak, 1%, izjavljuje da uopste nisu informisani. To
ukazuje na postojanje grupe koja ne prati vijesti i ne interesuje
sezadogadanija.

1%

Nisam dobro informisan/a. Dobro sam informisan/a.

Koji uticaj imaju mediji i dru§tvene mreZe na tvoj Zivot?
1@ 9% | 200 15.5%

3000 435% | 4 000® 24% | 50000®8%
1= nemaju nikakav uticaj, 5= imaju veliki uticaj).

Mediji, posebno drustvene mreze, imaju veliki uticaj na zivot mladih i sastavni su dio njihove svakodnevnice. To
pokazuju i rezultati ove ankete, gdje tri ¢etvrtine ispitanika je izjavilo da mediji i drustvene mreze imaju umjeren do
vrlo velik uticaj na njihov Zivot. Za 9% ispitanika, mediji i druStvene mreze imaju mali uticaj. To moze ukazivatinatoda
rjedekoriste ove kanaleiliimaju rezervisaniji pristup premanjima.

S druge strane, za 15,5% ispitanika mediji i druStvene mreze imaju djelimiéan uticaj. Iz toga se moze zakljuéiti da
imaju umjereniji pristup medijimai drustvenim mrezama, te da je njihov uticaj ograniceniji.

Ovi rezultati ukazuju na to da mediji i drustvene mreze imaju veliki uticaj na Zivot mladih i da su neizostavan dio
njihove svakodnevnice. Njihov uticaj moze oblikovati na¢in razmisljanja, ponasanja i interakcije s drugima. Vazno je
razumjeti kako ovi kanali uti¢u nazZivot mladihi promovisatizdravuisvjesnuupotrebu medijai drustvenihmreza.

Najéesce se informisete o dogadajima koji se ticu Albanaca u Crnoj Gori putem:

U zemljama koje su multinacionalne i multijezicke kao Crna Gora, mediji na

jezicima manjina imaju vaznu ulogu u informisanju svojih zajednica. U sluéaju

Albanaca u Crnoj Gori, mediji na albanskom jeziku imaju poseban zna€aj. Stoga je 55% 31%
razumljivoiprirodno da se za dogadaje koji se ticu Albanacau CrnojGori, albanska

omladina ¢esce informise (55%) putem medija na albanskom jeziku u zemlji, dok Mediina Mediiiu Crnoj Gor
se 31% informise putem crnogorskih medija. To pokazuje da mediji na albanskom alb:';lr(\z;nsj:rziiku

jeziku u Crnoj Gori imaju veliki uticaj na informisanje albanske omladine. S druge

strane, 13% anketiranih mladih se informi$e putem medija u regionu. To pokazuje

odredeni interes da budu informisani o dogadajima i razvoju u naSem regionu. o ™
Samo 1% anketiranih mladih izjavljuje da se informise putem globalnih medija. To o o
moze biti povezano sa ¢injenicom da globalni mediji imaju manji uticaj i 13% 1%
ogranic¢eniuticajulokalnomkontekstuinjihovomposebnominteresu.

Ovi rezultati pokazuju da mediji na albanskom jeziku u Crnoj Gori imaju kljuénu Mediji u regionu Drugo
ulogu u informisanju albanske omladine. Istovremeno, crnogorski i regionalni

mediji takode uti€u na njihovu osvijesS¢enost o lokalnimiregionalnim dogadajima.

8
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Nabroj neke od medija na albanskom jeziku u Crnoj Gori od kojih se najéesée informisete.

Tv Teuta
() 57%
Tv Boin
I O 37%
RTCG
I N%
Ulinfo
0,
—e 6% 0d medija na albanskom jeziku, mladi se najéesce
Elita informisu putem TV Teuta (57%), TV Boin (37%),
=e 59 RTMZ (11%), Ul Info (6%), Radio Elita (5%), portal
Malésia.org (3%), Koha javore (2%), VOA, RTUL i
Malesia.org RTK/Top Channel (1% svaki).
e 5% Vazno je razjasniti da su mladi imali moguénost da
Koha javore daju viSe od jednog odgovora na ovo pitanje. To
@ 2% znaéi da neki od njih mogu da se informiu putem
VOA viSe od jednog medijanaalbanskom jeziku.
® 1% Takode je vazno istaéi da smo tokom rada sa
mladima u ovom projektu shvatili da oni uglavhom
Tv Ulgini prate lokalne televizije putem njihovih kanala na

o 1% drustvenim mrezama. To ukazuje na to da
drustvene mreze imaju vaznu ulogu i kada je rije¢ o

RTK, TCH konzumiranju televizijskih medija od strane mladih.

o 1%

Da li mediji na albanskom jeziku u Crnoj Gori zadovoljavaju vase zahtjeve za informacije?

- —
10% 49% 34% 7%

Potpuno Djelimiéno Vrlo malo Nimalo

Bazirano na podacima ankete, samo 10% miladih izjavljuje da mediji na albanskom jeziku u Crnoj Gori potpuno
zadovoljavaju njihove zahtjeve za dobijanje informacija. Vecini njih, mediji na albanskom jeziku djelimi¢no (49%) ili
vrlo malo(34%)ispunjavaju njihove zahtjeve, dok 7% izjavljuje daih uopste ne ispunjavaju.

Pejzaz medijanaalbanskom jezikuu Crnoj Gori karakterise prisustvo malihinejakih medija. Posebno, u elektronskim
medijima dominiraju vijesti prevedene sa crnogorskog jezika i vijesti preuzete od albanskih medija u regionu.
Publika nije zadovoljna kvalitetom proizvoda i programa koji se nude u medijima na albanskom jeziku. Ovo moze biti
jedan od razloga za nezadovoljstvo publike mladih u vezi sa kvalitetom proizvoda i programa koji se nude u medijima
naalbanskom jezikuizbog &ega oninisutoliko privlaénizamlade.

Ovaj faktor, zajedno sa nedostatkom snaznih medija na albanskom jeziku u Crnoj Gori, uti¢e na percepciju mladih i
njihovo nezadovoljstvo u vezi sa medijima na albanskom jeziku. Ovi podaci ukazuju na potrebu za poboljSanjem i
razvojem medija naalbanskom jeziku u zemlji, kako bibolje zadovoljili potrebe publike, posebno mladih.




REZULTATI ANKETIRANJA | ANALIZA PODATAKA

Za sta najcesce koristite nove tehnologije informacije i komunikacije?

Tehnologije novih informacija i komunikacije su Zabavljati se
neodvojivi dio zivota mladih ljudi. Oni su "uronjeni” i 000
"plove” u svojim uredajima - pametnim telefonima,
iPadima, laptopovima itd., koje koriste u razne
svrhe. Mladi cijene nove tehnologije informacija kao
izvanredno sredstvo komunikacije. Oko polovine
anketiranih mladih (49%) koristi ove tehnologije 00000 49%
uglavhom kako bi bili u kontaktu sa prijateljima i

porodicom. Istovremeno, 32% mladih koristi

tehnologiju za zabavu, ukljuéuju(:i igre, muziku, Za potrebe procesa uéenja
filmove i video - zapise. Za 19% njih, tehnologije su

veomakorisne za unaprjedenje obrazovnogprocesa o0

putem edukativnih aplikacija, onlineizvoraisliéno. S
druge strane, samo 1% mladih koristi tehnologiju u .
svrhurada, kao $to je rad od kuce ili obavljanje svojih Drugo (navesti)

zadatakaonline. ( 1%

32%

Komunicirati

19%

Tokom dosada$njeg skolovanja, da li si pohadao nastavu o medijskom obrazovanju?

Da

N

6% Ne

Mediji predstavljaju drustvenu stvarnost bez koje se zivot danas ne moze zamisliti. Studije o medijima takode su
uspostavljene. lako mediji imaju veliki uticaj na Zivote mladih, zabrinjavaju¢a je €injenica da znanja o medijskom
obrazovanju jos uvijek nijesu postalaredovni dio Skolskog sistema. U sprovedenoj anketi, samo 26 % mladih u Ulcinju
i Tuzima je izjavilo da su pohadali posebne ¢asove posveéene medijskom obrazovanju tokom svog dosadasnjeg
Skolovanja. Ovaj broj je veoma nizak, buduéi da skoro 3/4 mladih tvrdi da nikada nijesu imali ¢asove medijskog
obrazovanja u svojim Skolama. To pokazuje da medijsko obrazovanje nije dovoljno visok prioritet u trenutnom
obrazovnom sistemu, a postoji veliki potencijal za unaprijedenje svijesti mladih o kori$éenju medija i razvijanju
medijske kritiénosti.

Da li smatrate da medijsko obrazovanje treba da budedio nastavnog programa,
imajuci u vidu ulogu medija u drustvu i brz razvoj informaciono-komunikacionih tehnologija?

Da : 65% ; Ne Ne znam 21%O :

Uprkos ¢estim reformama koje su sprovedene u obrazovhom sistemu u Crnoj Gori, one nijesu dotakle sustinu
nastavnog programa. Jedna od najéescih kritika upuéenih obrazovhom sistemu u Crnoj Gori i u regionu jeste da
pruzavise zastarjelog teorijskog znanjaumjesto praktiénih znanjai vjestina koje su potrebne u svakodnevnom zivotu
uéenika. U tom kontekstu, uzimajuéi u obzir ulogu medija u drustvu i brzi razvoj informaciono-komunikacionih
tehnologija, ve¢ina anketirane omladine (65%) smatra da medijsko obrazovanje treba da bude dio nastavnog
programa, 14% je protiv njegovog uklju€ivanja u nastavni program, dok 21% nema jasan odgovor u vezi sa ovim
pitanjem.
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Da je medijsko obrazovanje dio Skolskog programa, sta bi vas najviSe zanimalo da nauéite?

Edukacija o medijima trebala bi teziti prenosenju
osnovnih znanja o kulturi kori$éenja medija uéenicima.
Anketirana omladina je iznijela neke od pitanja koja suim
najvaznija i za koja bi bili zainteresovani da nauce ukoliko
bi medijska edukacija bila dio Skolskog programa.
Rezultati ankete pokazuju da 39% anketirane omladine
izrazava Zelju da uéi o opasnostima dezinformacija i
laznih vijesti. Njihova Zelja moze biti opravdana
¢injenicom da je publika u posljednje vrijeme, posebno
tokom pandemije COVID-19, suoéena sa eksplozijom
laznih vijesti i dezinformacija o koronavirusu. Ovaj
fenomen poznat kao "infodemija" istice potrebu za
kritickim razmisljanjem o informacijama i u€enju o istini
u medijskom kontekstu. Ostale teme od interesa za
anketiranu omladinu ukljuéuju drustvene funkcije
medija sa 24% odgovora, kriticki pristup informacijama
sa 20%, medijsku etiku sa 16%, kao i uticaj medija na
psihologiju mladih i pripremu vijesti sa 1%. Ove oblasti
interesa mladih pokazuju njihovu svijest o ulozi i uticaju
medijaudrustvu, kaoi potrebu dabolje razumiju procese
i izazove koji se odnose na informacije i medije u
digitalnomdobu.

Drustvene funkcije medija

o0 24%

Medijska etika
o 16%

Kriticki pristup informacijama

o0 20%

Rizik od dezinformacija /laznih vijesti

000 39%

Drugo (navesti)

( 1%




ZAKLJUCAK | PREPORUKE

Rezultati ankete mogu posluziti kao osnova za dalja istrazivanja o kori§¢enju medija i novih informaciono-
komunikacionih tehnologija u ovom kontekstu. Uporedne analize i dodatna istrazivanja mogu pomoc¢i u
razumijevanju nacina na koje mladi koriste medije i tehnologije u razli€ite svrhe, kao i identifikaciji njihovih
potrebazainformacijama, zabavom, kritickim razmisljanjemi medijskimuticajem.
Na osnovu informacija koje su prezentovane u ovom izdanju, mogu se izvuci neke preporuke koje se odnose
narad medijanaalbanskomjezikuu CrnojGoriinjihovu upotrebu od strane mladih:

Prilagodavanje zahtjevima publike: Mediji na albanskom jeziku trebaju se vi$e orijentisati prema zahtjevima svoje
publike, posebno mladih. Vazno je pruziti odgovarajuci i privla¢an sadrzaj za ovu grupu uzimajuci u obzir njihove
interese, potrebeipreferencije.

Izbor platformi i kanala komunikacije: Preporucuje se medijima na albanskom jeziku da koriste sve platforme i
kanale komunikacije kako bi dosegli svoju publiku, posebno mlade. Koriséenjem razli¢itih kanala kao $to su
drustveni mediji, veb - stranice i mobilne aplikacije, mogucée je stvoritija¢u prisutnostidoé¢ido Sire publike.

Jacanje profesionalnih i tehnoloskih kapaciteta: Relevantne albanske institucije u Crnoj Gori trebaju podrzati
medije na albanskom jeziku u profesionalnom i tehnolo§kom smislu. To moze ukljuéivati obuke novinara i osoblje
medija kako bi se ispunili profesionalni standardi, kao i obezbjedivanje neophodnih alata i tehnologija za
proizvodnjuiprenosinformacija.

Medijsko obrazovanje u skolama: Medijsko obrazovanje treba biti dio nastavnog programa kao poseban i
obavezan predmet. S obzirom, navaznost medijau svakodnevnom Zivotuirazvoju virtuelne komunikacije, vazno je
damladiimajudovoljnoznanjaivjestinada procijeneikriticki sagledajuinformacije koje dobijaju izmedija.

Neformalno medijsko obrazovanje: Medijsko obrazovanje treba biti vazan dio neformalnog obrazovanja. Ovavrsta
obrazovanja moze pruziti dobru priliku za mlade da nadoknade eventualne praznine koje mogu postojati u
redovnom Skolskom obrazovanjuidarazvijuneophodne vjestine za snalazenje u virtuelnomi medijskom svijetu.

Unaprijedenje programske ponude i prilagodavanje tehnologiji: Rezultati ankete trebaju biti tretirani od strane
medija na albanskom jeziku kao pokazatelj njihovog rada i kao zahtjev za unaprljedenje programske ponude i
prilagodavanje tehnoloskim inovacijama. Dodatna istraZivanja i uporedne analize mogu pomo¢i u stvaranju
potpunije slike iidentifikaciji dubljih trendova u koriS¢enju medija od strane albanske omladine u Crnoj Gori.
Odgovarajuci na potrebe i preferencije publike, investirajuci u profesionalni i tehnoloski razvoj, kao i uklju¢ivanje
medijskog obrazovanja u $kolske programe, mediji na albanskom jeziku u Crnoj Gori mogu povecati svoju vaznost i
uticaju komunikacijiiinformisanju mladih.
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